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WIL BUD olIS D24 15/16

KATEGORIA PRZEDMIOTU

Przedmioty specjalno$ciowe

LiczBA PUNKTOW ECTS

2.00

SEMESTRY

2

2 RODZAJ ZAJEC, LICZBA GODZIN W PLANIE STUDIOW

) LABORATORIA
CWICZENIA
SEMESTR WYKLAD LABORATORIA KOMPUTERO- PROJEKTY SEMINARIUM
AUDYTORYJNE
WE
2 15 0 0 0 15 0

3 CELE PRZEDMIOTU

Cel 1 Zapoznanie studentow z podstawowymi pojeciami i zagadnieniami marketingu w budownictwie.

Cel 2 Zapoznanie studentow z problematyka badan marketingowych w budownictwie

Cel 3 Zapoznanie studentow z problematyks promocji mix w budownictwie

Kod archiwizacji: 318FEE6C
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4 WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I INNYCH
KOMPETENCJI

1 brak

5 EFEKTY KSZTALCENIA

EK1 Wiedza Student zna funkcje i zasady marketingu

EK2 Umiejetnosci Student potrafi projektowaé i przeprowadzaé¢ badania marketingowe w budownictwie wspo-
magajace system decyzyjny firmy budowlanej

EK3 Umiejetnosci Student potrafi opracowaé pakiet prezentacyjny firmy budowlanej jako formy reklamy stoso-
wanej m.in. w systemie przetargowym

EK4 Wiedza Student zna kryteria i zasady segmentacji rynku budowlanego

6 TRESCI PROGRAMOWE

WYKLAD

Lp TEMATYKA ZAJEC LiczBa
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH GODZIN
Wprowadzenie do marketingu. Geneza marketingu. Pojecia podstawowe, zasady

w1 . . . . . . . . X 3
i funkcje marketingu, istota i znaczenie marketingu w firmie budowlanej
Badanie i analiza rynku budowlanego. Metodyka badan marketingowych
w budownictwie. Pomiar w badaniach marketingowych. Wybrane rodzaje badan

w2 . . . . .. o 6
marketingowych. Metody analizy wynikéw badan i prezentacji wynikow.
Opracowanie raportu koricowego
Promocja mix w budownictwie. Reklama firmy budowlanej. Pakiet prezentacyjny

w3 . 4
firmy budowlanej.
Pojecie, rola i kryteria segmentacji. Segmentacja rynku budowlanego. Wybor

W4 , . . 2
rynkéw docelowych. Pozycjonowanie produktu na rynku budowlanym.

PROJEKTY

Lp TEMATYKA ZAJEC LiczBa
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH GODZIN

P1 Omoéwienie zakresu projektu. Wydanie tematow 3
Projekt badan marketingowych na temat zwiazany z budownictwem. Metody

P2 . .. . . 4
zdobywania informacji marketingowych. Préba badawcza
Projekt narzedzia badawczego. Rodzaje skal i pytan kwestionariusza. Najczesciej

P3 . . . 4
popelniane bledy w badaniach marketingowych

P4 Weryfikacja narzedzia badawczego, badania pilotazowe. Zaliczenie projektow 4
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7 NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

N1 Wyktady
N2 Cwiczenia projektowe
N3 Prezentacje multimedialne

N4 Dyskusja

8 OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

FORMA AKTYWNOSCI

SREDNIA LICZBA GODZIN
NA ZREALIZOWANIE

AKTYWNOSCI
Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikajace z planu studiow 30
Konsultacje przedmiotowe 10
Egzaminy i zaliczenia w sesji 0

Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajgce z nakltadu p

racy studenta, w tym:

Przygotowanie sie do zajeé¢, w tym studiowanie zalecanej literatury 5

Opracowanie wynikow 15
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 10
SUMARYCZNA LICZBA GODZIN DLA PRZEDMIOTU WYNIKAJACA Z 70
CALEGO NAKEADU PRACY STUDENTA

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA PRZEDMIOTU 2.00

9 SPOSOBY OCENY
OCENA FORMUJACA

F1 Projekt indywidualny
F2 Test

OCENA PODSUMOWUJACA

P1 Srednia wazona ocen formujacych

KRYTERIA OCENY

EFEKT KSZTALCENIA 1

NA OCENE 2.0
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N oceng 2.0
NA OCENE 3.5 X
NA OCENE 4.0 X
NA OCENE 4.5 X
NA OCENE 5.0 X
EFEKT KSZTALCENIA 2
NA OCENE 2.0 X
N oo 3.0 R B o, o onad
NA OCENE 3.5 X
NA OCENE 4.0 X
NA OCENE 4.5 X
NA OCENE 5.0 X
EFEKT KSZTALCENIA 3
NA OCENE 2.0 X
N oo 0
NA OCENE 3.5 X
NA OCENE 4.0 X
NA OCENE 4.5 X
NA OCENE 5.0 X
EFEKT KSZTALCENIA 4
NA OCENE 2.0 X
N oceng 2.0
NA OCENE 3.5 X
NA OCENE 4.0 X
NA OCENE 4.5 X
NA OCENE 5.0 X
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10 MACIERZ REALIZACJI PRZEDMIOTU

ODNIESIENIE

DANEGO EFEKTU
DO SZCZEGOLO- .
EFEKT . CELE TRESCI NARZEDZIA
WYCH EFEKTOW
KSZTALCENIA PRZEDMIOTU PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE
ZDEFINIOWA-

NYCH DLA

PROGRAMU

SPOSOBY OCENY

K W10 K_W17

K_ W19 K_K01

K K02 K_KO05
K_KO07

EK1 Cel 1 wl pl N1 N3 F1F2P1

K W17 K_KO01

EK2 K_K02K_K04 Cel 2 w2 p2 p3 N1 N2 N3 N4 F1 F2 P1
K_K05 K_KO07

K_W10 K_K01

EK3 K K02 K_Ko04 Cel 3 w3 N1 N2 N3 N4 F1 F2 P1
K_K05 K_KO07

K W05 K_Wo07

K _WIIK W13

K W17 K_U17

K_ K01 K_K02

K_ K04 K_KO05
K KI1

EK4 Cel 3 w4 N1 N2 N3 N4 F1F2 P1

11 WYKAZ LITERATURY

LITERATURA PODSTAWOWA

[1 | Radziszewska-Zielina E. — Metody badar marketingowych w budownictwie, Krakow, 2006, Know-How

[2 | Pabian A. — Marketing w budownictwie. Poradnik przedsiebiorcy budowlanego, Warszawa, 1999, COIB

LITERATURA UZUPELNIAJACA
[1 | Kotler P. — Marketing, Poznan, 2005, Rebis
|2 | Duliniec E. — Badania marketingowe w zarzqdzaniu przedsiebiorstwem, Warszawa, 2002, PWN

[3 | Radziszewska-Zielina — Badania relacji partnerskich przedsiebiorstw budowlanych, Krakow, 2010, Politech-
nika Krakowska
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12 INFORMACJE O NAUCZYCIELACH AKADEMICKICH
OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA KARTE

dr hab. inz. prof. PK Elzbieta Radziszewska-Zielina (kontakt: eradzisz@izwbit.wil.pk.edu.pl)

OSOBY PROWADZACE PRZEDMIOT

1 dr hab.inz. Elzbieta Radziszewska-Zielina (kontakt: eradzisz@izwbit.wil.pk.edu.pl)

13 ZATWIERDZENIE KARTY PRZEDMIOTU DO REALIZACJI

(miejscowos¢, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (dziekan)

PRZYIJMUJE DO REALIZACJI (data i podpisy oséb prowadzacych przedmiot)
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