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1 Informacje o przedmiocie

Nazwa przedmiotu Metody i narzędzia analizy rynku

Nazwa przedmiotu
w języku angielskim

Methods and tools of market analysis

Kod przedmiotu Z344

Kategoria przedmiotu Przedmioty specjalnościowe

Liczba punktów ECTS 5.00

Semestry 7

2 Rodzaj zajęć, liczba godzin w planie studiów

Semestr Wykład Ćwiczenia Laboratorium
Laboratorium
komputero-

we
Projekt Seminarium

7 15 0 0 15 15 0

3 Cele przedmiotu

Cel 1 Zapoznanie sie z metodami i narzędziami analizy rynku, badaniami marketingowymi, statystycznymi meto-
dami analizy danych.

Cel 2 Zdobycie umiejętności wnioskowania statystycznego oraz poprawnego formułowania wniosków.

Kod archiwizacji: 604B4BB3
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4 Wymagania wstępne w zakresie wiedzy, umiejętności i innych
kompetencji

1 brak

5 Efekty kształcenia

EK1 Wiedza Student, który zaliczył przedmiot jest w stanie zdefiniować podstawowe pojęcia z analizy rynku,
wymienić i scharakteryzowac rodzaje badań marketingowych oraz ich metody i narzędzia.

EK2 Wiedza Student, który zaliczył przedmiot potrafi zaplanować i przeprowadzić badanie marketingowe oraz
przeprowadzić statystyczna analizę danych.

EK3 Umiejętności Student, który zaliczył przedmiot potrafi: sporządzić ankietę, przeprowadzić badanie ankie-
towe i dokonać jego analizy.

EK4 Umiejętności Student, który zaliczył przedmiot potrafi: obsługiwać program do analizy statystycznej, ana-
lizować wykresy dotyczące analizy rynku oraz sporządzić raport z wykonanego badania.

EK5 Kompetencje społeczne Student, który zaliczył przedmiot potrafi określić cele społeczne i ekonomiczne
dla postawionego problemu badawczego.

6 Treści programowe

Wykład

Lp
Tematyka zajęć
Opis szczegółowy bloków tematycznych

Liczba
godzin

W1 Podstawowe zagadnienia badania rynku 2

W2 Rodzaje badań marketingowych i metody badawcze 4

W3 Planowanie badań i analiza rynku 4

W4 Analiza danych ankietowych 2

W5 Metody statystyczne w marketingu i badaniach rynku 3

Projekt

Lp
Tematyka zajęć
Opis szczegółowy bloków tematycznych

Liczba
godzin

P1 Przeprowadzenie badania ankietowego, analiza danych i sporządzenie raportu. 13

P2 Zaprezentowanie wyników badań. 2
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Laboratorium komputerowe

Lp
Tematyka zajęć
Opis szczegółowy bloków tematycznych

Liczba
godzin

K1 Wprowadzenie do planowania badań i analizy danych oraz obsługi programu. 2

K2 Operacje zarządzania danymi. 4

K3
Metoda reprezentacyjna w badaniach ankietowych: metody doboru próby,
liczebność, elementy opisowej analizy danych,testowanie hipotez. 4

K4 Wybrane zagadnienia wnioskowania statystycznego. 2

K5 Wprowadzenie do analizy współzależności w badaniach ankietowych. 2

K6 Odrabianie zajęć. 1

7 Narzędzia dydaktyczne

N1 Wykłady

N2 Ćwiczenia projektowe

N3 Ćwiczenia laboratoryjne

N4 Praca w grupach

N5 Prezentacje multimedialne
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8 Obciążenie pracą studenta

Forma aktywności
Średnia liczba godzin

na zrealizowanie
aktywności

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:

Godziny wynikające z planu studiów 0

Konsultacje przedmiotowe 20

Egzaminy i zaliczenia w sesji 5

Godziny bez udziału nauczyciela akademickiego wynikające z nakładu pracy studenta, w tym:

Przygotowanie się do zajęć, w tym studiowanie zalecanej literatury 30

Opracowanie wyników 30

Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 20

Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikająca z
całego nakładu pracy studenta 105

Sumaryczna liczba punktów ECTS dla przedmiotu 5.00

9 Sposoby oceny

Ocena formująca

F1 Kolokwium

F2 Projekt zespołowy

F3 Sprawozdanie z ćwiczenia laboratoryjnego

Ocena podsumowująca

P1 Średnia ważona ocen formujących

Warunki zaliczenia przedmiotu

W1 Ocena do indeksu to 0,3*ocena z wykonanego projektu zespolowego+0,3*ocena z laboratorium komputerowe-
go+0,4*kolokwium

Ocena aktywności bez udziału nauczyciela

B1 Test

B2 Projekt indywidualny

B3 Projekt zespołowy

Kryteria oceny
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Efekt kształcenia 1

Na ocenę 2.0 -

Na ocenę 3.0
Student potrafi zdefiniować podstawowe pojęcia z analizy rynku, wymienić
rodzaje badań marketingowych, metody i narzędzia.

Na ocenę 3.5 -

Na ocenę 4.0 -

Na ocenę 4.5 -

Na ocenę 5.0 -

Efekt kształcenia 2

Na ocenę 2.0 -

Na ocenę 3.0 Student potrafi zaplanować i przeprowadzić badanie marketingowe.

Na ocenę 3.5 -

Na ocenę 4.0 -

Na ocenę 4.5 -

Na ocenę 5.0 -

Efekt kształcenia 3

Na ocenę 2.0 -

Na ocenę 3.0
Student potrafi sporządzić ankietę i przeprowadzić badanie ankietowe oraz
dokonać jego podstawowej analizy.

Na ocenę 3.5 -

Na ocenę 4.0 -

Na ocenę 4.5 -

Na ocenę 5.0 -

Efekt kształcenia 4

Na ocenę 2.0 -

Na ocenę 3.0
Student potrafi obsługiwać program do analizy statystycznej i potrafi
zinterpretować podstawowe analizy.

Na ocenę 3.5 -

Na ocenę 4.0 -

Na ocenę 4.5 -
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Na ocenę 5.0 -

Efekt kształcenia 5

Na ocenę 2.0 -

Na ocenę 3.0
Student potrafi określić podstawowe cele społeczne i ekonomiczne dla
postawionego problemu badawczego.

Na ocenę 3.5 -

Na ocenę 4.0 -

Na ocenę 4.5 -

Na ocenę 5.0 -

10 Macierz realizacji przedmiotu

Efekt
kształcenia

Odniesienie
danego efektu
do szczegóło-
wych efektów

zdefiniowa-
nych dla
programu

Cele
przedmiotu

Treści
programowe

Narzędzia
dydaktyczne

Sposoby oceny

EK1 K1_W17 Cel 1 Cel 2
W1 W2 W3 W4
W5 P1 P2 K1

K2 K3 K4 K5 K6
N1 N2 N3 N4 N5 F1 F2 F3 P1

EK2
K1_W17,
K1_U15 Cel 1 Cel 2

W1 W2 W3 W4
W5 P1 P2 K1

K2 K3 K4 K5 K6
N1 N2 N3 N4 N5 F1 F2 F3 P1

EK3
K1_W17,
K1_U16 Cel 1 Cel 2

W1 W2 W3 W4
W5 P1 P2 K1

K2 K3 K4 K5 K6
N1 N2 N3 N4 N5 F1 F2 F3 P1

EK4 K1_W17 Cel 1 Cel 2
W1 W2 W3 W4
W5 P1 P2 K1

K2 K3 K4 K5 K6
N1 N2 N3 N4 N5 F1 F2 F3 P1

EK5
K1_W05,
K1_K03 Cel 1 Cel 2

W1 W2 W3 W4
W5 P1 P2 K1

K2 K3 K4 K5 K6
N1 N2 N3 N4 N5 F1 F2 F3 P1
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11 Wykaz literatury

Literatura podstawowa

[1 ] E.Babbie,A.Kloskowska-Dudzińska — Badania społeczne w praktyce, Warszawa, 2005, PWN

[2 ] A.A.Aczel — Statystyka w zarządzaniu, Warszawa, 2006, PWN

Literatura uzupełniająca

[1 ] T.A.Grzeszczyk — Metody oceny projektów z dofinansowaniem Unii Europejskiej, Warszawa, 2006, Agencja
Wydawnicza Placet

[2 ] J. Gawlik, A. Kiełbus, S.Motyka — Poradnik dla Beneficjentów Ostatecznych - Opracowanie wielopara-
metrowego systemu monitoringu i oceny efektywności wdrażania Regionalnej Strategii Innowacji Województwa
Małopolskiego i innowacyjnych projektów, będących jej składowymi,, Kraków, 2007, Sekcja Poligrafii Politech-
niki Krakowskiej

12 Informacje o nauczycielach akademickich

Osoba odpowiedzialna za kartę

dr inż. Anna, Renata Kiełbus (kontakt: kielbus.anna@gmail.com)

Osoby prowadzące przedmiot

1 dr inż. Anna, Renata Kiełbus (kontakt: kielbus@mech.pk.edu.pl)

13 Zatwierdzenie karty przedmiotu do realizacji

(miejscowość, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (dziekan)

Przyjmuję do realizacji (data i podpisy osób prowadzących przedmiot)

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .
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