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1 INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

NAZWA PRZEDMIOTU Metody i narzedzia analizy rynku

NAZWA PRZEDMIOTU

Methods and tools of market analysis
W JEZYKU ANGIELSKIM

KoD PRZEDMIOTU 7344
KATEGORIA PRZEDMIOTU Przedmioty specjalno$ciowe
LiczBAa PUNKTOW ECTS 5.00
SEMESTRY 7

2 RODZAJ ZAJEC, LICZBA GODZIN W PLANIE STUDIOW

LABORATORIUM
SEMESTR WYKLAD CWICZENIA LABORATORIUM| KOMPUTERO- PROJEKT SEMINARIUM
WE
7 15 0 0 15 15 0

3 CELE PRZEDMIOTU

Cel 1 Zapoznanie sie z metodami i narzedziami analizy rynku, badaniami marketingowymi, statystycznymi meto-
dami analizy danych.

Cel 2 Zdobycie umiejetnosci wnioskowania statystycznego oraz poprawnego formutowania wnioskow.

Kod archiwizacji: 604B4BB3
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4 WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I INNYCH
KOMPETENCJI

1 brak

5 EFEKTY KSZTALCENIA

EK1 Wiedza Student, ktéry zaliczyl przedmiot jest w stanie zdefiniowaé podstawowe pojecia z analizy rynku,
wymieni¢ i scharakteryzowac rodzaje badan marketingowych oraz ich metody i narzedzia.

EK2 Wiedza Student, ktory zaliczyt przedmiot potrafi zaplanowaé i przeprowadzi¢ badanie marketingowe oraz
przeprowadzié¢ statystyczna analize danych.

EK3 Umiejetnosci Student, ktory zaliczyt przedmiot potrafi: sporzadzi¢ ankiete, przeprowadzi¢ badanie ankie-
towe i dokona¢ jego analizy.

EK4 Umiejetnosci Student, ktoéry zaliczyt przedmiot potrafi: obstugiwaé¢ program do analizy statystycznej, ana-
lizowaé wykresy dotyczace analizy rynku oraz sporzadzi¢ raport z wykonanego badania.

EK5 Kompetencje spoleczne Student, ktory zaliczyl przedmiot potrafi okreslié cele spoteczne i ekonomiczne
dla postawionego problemu badawczego.

6 TRESCI PROGRAMOWE

WYKLAD
Lp TEMATYKA ZAJEC LiczBa
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH GODZIN
Wi Podstawowe zagadnienia badania rynku 2
W2 Rodzaje badan marketingowych i metody badawcze 4
W3 Planowanie badan i analiza rynku 4
W4 Analiza danych ankietowych 2
W5 Metody statystyczne w marketingu i badaniach rynku 3
PROJEKT
Lp TEMATYKA ZAJEC LiczBa
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH GODZIN
P1 Przeprowadzenie badania ankietowego, analiza danych i sporzadzenie raportu. 13
P2 Zaprezentowanie wynikow badan. 2
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LABORATORIUM KOMPUTEROWE
Lp TEMATYKA ZAJEC LiczBa
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH GODZIN
K1 Wprowadzenie do planowania badan i analizy danych oraz obstugi programu. 2
K2 Operacje zarzadzania danymi. 4
Metoda reprezentacyjna w badaniach ankietowych: metody doboru proby,
K3 . » . . . .o 4
liczebnosé, elementy opisowej analizy danych,testowanie hipotez.
K4 Wybrane zagadnienia wnioskowania statystycznego. 2
K5 Wprowadzenie do analizy wspotzaleznosci w badaniach ankietowych. 2
K6 Odrabianie zajec. 1

N1
N2
N3
N4
N5

NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

Wyktady

Cwiczenia projektowe

Cwiczenia laboratoryjne

Praca w grupach

Prezentacje multimedialne
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8 OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

FORMA AKTYWNOSCI

SREDNIA LICZBA GODZIN
NA ZREALIZOWANIE

AKTYWNOSCI
Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikajace z planu studiow 0
Konsultacje przedmiotowe 20
Egzaminy i zaliczenia w sesji 5

Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajace z nakladu p

racy studenta, w tym:

Przygotowanie sie do zaje¢, w tym studiowanie zalecanej literatury 30
Opracowanie wynikow 30
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 20
SUMARYCZNA LICZBA GODZIN DLA PRZEDMIOTU WYNIKAJACA Z 105
CALEGO NAKEADU PRACY STUDENTA

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA PRZEDMIOTU 5.00

9 SPOSOBY OCENY
OCENA FORMUJACA

F1 Kolokwium
F2 Projekt zespotowy

F3 Sprawozdanie z ¢wiczenia laboratoryjnego

OCENA PODSUMOWUJACA

P1 Srednia wazona ocen formujacych

WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU

W1 Ocena do indeksu to 0,3*ocena z wykonanego projektu zespolowego+0,3*ocena z laboratorium komputerowe-

go+0,4*kolokwium

OCENA AKTYWNOSCI BEZ UDZIALU NAUCZYCIELA

B1 Test
B2 Projekt indywidualny

B3 Projekt zespolowy

KRYTERIA OCENY
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EFEKT KSZTALCENIA 1
NA OCENE 2.0 -
NA OCENE 3.0 Studgnt potra}ﬁ zdeﬁni.ovvaé podstawowe pojqcia z.analizy rynku, wymienié¢
rodzaje badari marketingowych, metody i narzedzia.
NA OCENE 3.5 -
NA OCENE 4.0 -
NA OCENE 4.5 -
NA OCENE 5.0 -
EFEKT KSZTALCENIA 2
NA OCENE 2.0 -
NA OCENE 3.0 Student potrafi zaplanowaé i przeprowadzi¢ badanie marketingowe.
NA OCENE 3.5 -
NA OCENE 4.0 -
NA OCENE 4.5 -
NA OCENE 5.0 -
EFEKT KSZTALCENIA 3
NA OCENE 2.0 -
NA OCENE 3.0 (Sigiire;z ?sgt;agozy;?;?jng :Ll;iiezt; i przeprowadzi¢ badanie ankietowe oraz
NA OCENE 3.5 -
NA OCENE 4.0 -
NA OCENE 4.5 -
NA OCENE 5.0 -
EFEKT KSZTALCENIA 4
NA OCENE 2.0 -
Na 0CENE 3.0 sinorprotomat podstamone wtiy. e Pt
NA OCENE 3.5 -
NA OCENE 4.0 -
NA OCENE 4.5 -
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NA OCENE 5.0

EFEKT KSZTALCENIA 5

NA OCENE 2.0

NA OCENE 3.0

Student potrafi okresli¢ podstawowe cele spoteczne i ekonomiczne dla
postawionego problemu badawczego.

NA OCENE 3.5

NA OCENE 4.0

NA OCENE 4.5

NA OCENE 5.0

10 MACIERZ REALIZACJI PRZEDMIOTU

ODNIESIENIE
DANEGO EFEKTU
EFEKT Do SZCZEGOLP_ CELE TRESCI NARZEDZIA
WYCH EFEKTOW SPOSOBY OCENY
KSZTALCENIA PRZEDMIOTU PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE
ZDEFINIOWA-
NYCH DLA
PROGRAMU
W1 W2 W3 W4
EK1 K1 W17 Cel 1 Cel 2 W5 P1 P2 K1 N1 N2 N3 N4 N5 F1 F2 F3 P1
K2 K3 K4 K5 K6
K1 W17 W1 W2 W3 W4
EK2 K1 U157 Cel 1 Cel 2 W5 P1 P2 K1 N1 N2 N3 N4 N5 F1 F2 F3 P1
- K2 K3 K4 K5 K6
K1 W17 W1 W2 W3 W4
EK3 K1 U167 Cel 1 Cel 2 W5 P1 P2 K1 N1 N2 N3 N4 N5 F1 F2 F3 P1
- K2 K3 K4 K5 K6
W1 W2 W3 W4
EK4 K1 W17 Cel 1 Cel 2 W5 P1 P2 K1 N1 N2 N3 N4 N5 F1 F2 F3 P1
K2 K3 K4 K5 K6
K1 W05 W1 W2 W3 W4
EK5 K1 K037 Cel 1 Cel 2 W5 P1 P2 K1 N1 N2 N3 N4 N5 F1 F2 F3 P1
- K2 K3 K4 K5 K6
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11 WYKAZ LITERATURY

LITERATURA PODSTAWOWA

[1 | E.Babbie,A.Kloskowska-Dudziriska — Badania spoteczne w praktyce, Warszawa, 2005, PWN
[2 | A.A.Aczel — Statystyka w zarzqdzaniu, Warszawa, 2006, PWN

LITERATURA UZUPELNIAJACA

[1 ] T.A.Grzeszczyk — Metody oceny projektow z dofinansowaniem Unii Furopejskiej, Warszawa, 2006, Agencja
Wydawnicza Placet

[2 ] J. Gawlik, A. Kielbus, S.Motyka — Poradnik dla Beneficjentdw Ostatecznych - Opracowanie wielopara-
metrowego systemu monitoringu i oceny efektywnosci wdrazania Regionalnej Strategii Innowacji Wojewddztwa
Matopolskiego i innowacyjnych projektow, bedgcych jej sktadowymi,, Krakow, 2007, Sekcja Poligrafii Politech-
niki Krakowskiej

12 INFORMACJE O NAUCZYCIELACH AKADEMICKICH

OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA KARTE

dr inz. Anna, Renata Kielbus (kontakt: kielbus.anna@gmail . com)

OSOBY PROWADZACE PRZEDMIOT

1 dr inz. Anna, Renata Kielbus (kontakt: kielbus@mech.pk.edu.pl)

13 ZATWIERDZENIE KARTY PRZEDMIOTU DO REALIZACJI

(miejscowosé, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (dziekan)

PRZYIJMUJE DO REALIZACJI (data i podpisy oséb prowadzacych przedmiot)
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