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1 INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

NAZWA PRZEDMIOTU ST-1_ 060 - Socjologiczne podstawy reklamy i autoprezentacja

NAZWA PRZEDMIOTU
W JEZYKU ANGIELSKIM

KOD PRZEDMIOTU WITCh TCH oIS Al 13/14
KATEGORIA PRZEDMIOTU Przedmioty ogdlne
LiczBA PUNKTOW ECTS 1.00
SEMESTRY 2

2 RODZAJ ZAJEC, LICZBA GODZIN W PLANIE STUDIOW

LABORATORIUM
SEMESTR WYKLADY CWICZENIA LABORATORIUM| KOMPUTERO- PROJEKT SEMINARIUM
WE
2 15 0 0 0 0 0

3 CELE PRZEDMIOTU

Cel 1 Wprowadzenie podstawowych poje¢ i zasad socjologii reklamy. Zapoznanie studentéw ze sposobami inter-
pretacji reklam i popularnymi socjotechnikami. Przedstawienie reklamy jako zjawiska spotecznego kreujacego
model czlowieka, sukcesu i stylu zycia, formy kontaktow spotecznych

Kod archiwizacji: A65A2654
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Cel 2 Zapoznanie studentéw z teoriami reklamy ulicznej, telewizyjnej i prasowej, biologicznej, prestizowej, perswa-
zyjnej, manipulacyjnej, ukrytej. Zaprezentowanie teorii koloru w reklamie.

Cel 3 Nabycie umiejetnosci rozpoznawania przestan i technik reklamowych i obrony przed nimi.

Cel 4 Zapoznanie studenta z zasadami poprawnej autoprezentacji w mowie i piSmie, technikami redukcji stresu
i pozytywnego wykorzystania technik negocjacyjnych.

Cel 5 Nabycie umiejetnosci przygotowania scenariusza wystapienia, pozyskiwania informacji zawodowych z roz-
nych zrodel, napisania listu motywacyjnego, Curriculum Vitae w wersji polskiej i europejskiej, celowego i uni-
wersalnego.

4 WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I INNYCH
KOMPETENCJI

1 Brak

5 EFEKTY KSZTALCENIA

EK1 Wiedza Student objasnia podstawowe pojecia socjologii reklamy, zna tradycyjne i nowoczesne techniki rekla-
mowe, objasnia mechanizmy socjotechniczne w reklamie. Potrafi scharakteryzowaé teorie reklamy: biologiczna,
perswazyjna, manipulacyjna, prestizowa, ukryta, informacyjna, uliczna, prasowa, telewizyjng.

EK2 Umiejetnosci Student potrafi rozpozna¢ techniki reklamowe i objasni¢ je na konkretnym przyktadzie re-
klamy lub kampanii reklamowej. Potrafi wskaza¢ technike i zakres manipulacji w poszczegolnych typach re-
klam.Zna techniki obrony przed manipulacja.

EK3 Wiedza Student zna zasady poprawnej autoprezentacji w mowie i piSmie. Definiuje cechy poprawnego CV,
listu motuwacyjnego. Zna rygory scenariuszy wystapienn publicznych,teori¢ stresu i techniki redukcji stresu.
Objasnia techniki negocjacyjne.

EK4 Kompetencje spoleczne Student potrafi napisa¢ Curriculum Vitae, list motywacyjny,scenariusz wystapie-
nia publicznego. Stosuje w trakcie zaaranzowanych na zajeciach przypadkach techniki redukc;ji stresu i techniki
negocjacyjne.

6 TRESCI PROGRAMOWE

WYKLADY

TEMATYKA ZAJEC LiczBa

Lp ) .
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH GODZIN

1Reklama jako zjawisko spoteczne. Podstawowe pojecia i zasady oddzialywania
W1 spotecznego. Teorie reklamy:reklama globalna, teoria zagluszonej grupy Ch. 2
Kramarae, podstawowe techniki i socjotechniki reklamowe

Wspoétczesne teorie i formy reklamy: reklama biologiczna, reklama prestizowa,
reklama ukryta, reklama edukujaca, reklama perswazyjna.

No$niki reklamy: reklama telewizyjna, prasowa, radiowa, internetowa. Reklama
W3 jako komunikat i kreator potrzeb. Reklama uliczna - kolor i ksztalt w reklamie, 2
reguty wielkosci, rzutu oka,szoku, przyjemnosci.

Autoprezentacja jako proces spoleczny, technika kreowania wizerunku i osiggania
celow spotecznych.
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WYKLADY
Lp TEMATYKA ZAJEC LiczBa
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH GODZIN
W5 Podstawowe zasady autoprezentacji w réznych typach grup spotecznych: duzej, 5
malej, sprzyjajacej, neutralnej, niechetnej, rywalizujacej i zadaniowe;j.
Autoprezentacja w mowie i piSmie, zasady wystapieni publicznych, etapy
WwWé autprezentacji, techniki pozyskiwania informacji zawodowychi.List motywacyjny 4
i Curriculum Vitae w wersji polskiej, europejskiej, uniwersalnej i celowe;j.
Stres w autoprezentacji: teoria stresu spotecznego, techniki redukcji stresu,
W7 s S 1
techniki wykorzystania stresu.

7 NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

N1 Wyklady
N2 Prezentacje multimedialne

N3 Dyskusja

8 OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

FORMA AKTYWNOSCI

SREDNIA LICZBA GODZIN
NA ZREALIZOWANIE

AKTYWNOSCI
Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikajace z planu studiow 0
Konsultacje przedmiotowe 5
Egzaminy i zaliczenia w sesji 5

Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajgce z nakladu p

racy studenta, w tym:

Przygotowanie sie do zaje¢, w tym studiowanie zalecanej literatury 0
Opracowanie wynikow 0
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 0
SUMARYCZNA LICZBA GODZIN DLA PRZEDMIOTU WYNIKAJACA Z 10
CALEGO NAKEADU PRACY STUDENTA

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA PRZEDMIOTU 1.00
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9 SPOSOBY OCENY
OCENA FORMUJACA

F1 Projekt zespotowy

OCENA PODSUMOWUJACA

P1 Zaliczenie ustne

KRYTERIA OCENY

EFEKT KSZTALCENIA 1

Student nie objasnia podstawowych pojeé¢ socjologii reklamy, nie zna

NA ocENg 2.0 tradycyjnych i nowoczesnych technik reklamowych.

Student objasnia podstawowe pojecia socjologii reklamy, zna tradycyjne

NA OCENE 3.0 ; o
e i nowoczesne techniki reklamowe.

Student objasnia pojecia i zasady spolecznego oddzialtywania, zna tradycyjne
NA OCENE 3.5 i nowoczesne techniki reklamowe, student objasnia mechanizmy spoteczne
stosowane w popularnych socjotechnikach.

Student objasnia pojecia i zasady spolecznego oddzialtywania, zna tradycyjne
NA OCENE 4.0 i nowoczesne techniki reklamowe, mechanizm oddzialywania socjotechnik, zna
tradycyjne i nowoczesne techniki reklamowe.

Student objasnia mechanizmy socjotechniczne w reklamie. Potrafi

NA OCENE 4. . . . . . .
OCENE, 4.5 scharakteryzowaé teorie reklamy: biologiczna, perswazyjna. manipulacyjna.

Student objasnia mechanizmy socjotechniczne w reklamie. Potrafi
NA OCENE 5.0 scharakteryzowac teorie reklamy: biologiczna, perswazyjna, manipulacyjna,
prestizows, ukryta, informacyjna, uliczna, prasowa, telewizyjna.

EFEKT KSZTALCENIA 2

Student nie potrafi rozpoznaé¢ technik reklamowych i nie potrafi ich objasni¢ na

NA OCENE 2.0 konkretnym przyktadzie.

Student potrafi rozpoznaé¢ techniki reklamowe i obja$ni¢ je na konkretnym

NA oceNg 3.0 przykladzie. reklamy lub kampanii reklamowej.

Student potrafi rozpoznaé techniki reklamowe i objasni¢ je na konkretnym
NA OCENE 3.5 przyktadzie reklamy lub kampanii reklamowej.Potrafi wskazaé zasieg spoteczny
analizowanej reklamy.

Student potrafi rozpoznaé techniki reklamowe i objasni¢ je na konkretnym
NA OCENE 4.0 przyktadzie reklamy lub kampanii reklamowej.Potrafi wskazaé¢ technike i zakres
manipulacji w poszczegblnych typach reklam.

Student potrafi rozpoznaé techniki reklamowe i objasni¢ je na konkretnym
przyktadzie reklamy lub kampanii reklamowej.Potrafi wskazaé¢ technike i zakres
manipulacji w poszczegblnych typach reklam. Zna ograniczenia spoteczne
kampanii reklamowych.

NA OCENE 4.5
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Student potrafi rozpoznaé techniki reklamowe i objasni¢ je na konkretnym
przyktadzie reklamy lub kampanii reklamowej.Potrafi wskazaé¢ technike i zakres

NA OCENE 5.0 . . _
B manipulacji w poszczegdlnych typach reklam.Zna techniki obrony przed
manipulacjg.
EFEKT KSZTALCENIA 3

NA OCENE 2.0 Student nie zna zasad poprawnej autoprezentacji w mowie i pismie.

NA OCENE 3.0 Student zna zasady autoprezentacji w mowie i pismie.

NA OCENE 3.5 Student zna rozne Warianfy autopr'ez.en‘@cj.i w mowie i piSmie.Student zna zasady
poprawnej autoprezentacjl w mowile 1 piSmie.

NA OCENE 4.0 Student zna rozne.warlanty autoprezentaql w mowie i piSmie, Definiuje cechy
poprawnego CV, listu motywacyjnego.
Student zna rozne warianty autoprezentacji w mowie i pi$mie, Definiuje cechy

NA OCENE 4.5 poprawnego CV, listu motywacyjnego.Potrafi dopasowaé rodzaj autoprezentacji
do spotecznego typu audytorium.
Student zna rozne warianty autoprezentacji w mowie i pi$mie, Definiuje cechy
poprawnego CV, listu motywacyjnego.Potrafi dopasowaé rodzaj autoprezentacji

NA OCENE 5.0 . ) .
do spolecznego typu audytorium.Potrafi zastosowaé techniki reklamowe
w przygotowanym projekcie autoprezentacji.

EFEKT KSZTALCENIA 4

NA OCENE 2.0 Student nie potrafi napisaé¢ scenariusaz wystapienia,Ccurriculum Vitae.

NA OCENE 3.0 Student potrafi napisa¢ scenariusz wystapienia,Curriculum Vitae.

NA OCENE 3.5 Student p(}tmﬁ napisa¢ scenariusz wystapienia,Curriculum Vitae, list
motywacyjny.
Student potrafi napisa¢ scenariusz wystapienia, curriculum vitae, list

NA OCENE 4.0 motywacyjny. Stosuje w trakcie zaranzowanych na zajeciach przypadkach
techniki redukcji stresu.
Student potrafi napisa¢ scenariusz wystapienia, Curriculum Vitae, list

NA OCENE 4.5 motywacyjny,scenariusz wystapienia publicznego. Stosuje w trakcie

e zaranzowanych na zajeciach przypadkach techniki redukcji stresu i techniki

negocjacyjne.
Student potrafi napisa¢ scenariusz wystapienia, Curriculum Vitae, list

NA OCENE 5.0 motywacyjny,scenariusz wystapienia publicznego. Stosuje w trakcie

zaranzowanych na zajeciach przypadkach techniki redukcji stresu i techniki
negocjacyjne. Potrafi zastosowaé indywidualna taktyke autoprezentacji.

10 MACIERZ REALIZACJI PRZEDMIOTU
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ODNIESIENIE
DANEGO EFEKTU
DO SZCZEGOLO- p
EFEKT p CELE TRESCI NARZEDZIA

WYCH EFEKTOW
KSZTALCENIA PRZEDMIOTU PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE
ZDEFINIOWA-

NYCH DLA

PROGRAMU

SPOSOBY OCENY

K_ Wo01,
EK1 K_WOo02, Cel 1 W1 W2 N1 N2 P1
K_U01, K _KO01

K W02,
EK?2 K_ W03, Cel 2 W2 W3 N1 N2 P1
K U02, K K02

K W03,

K Wo4,
K_U03, K_U04,

K K03

EK3 Cel 3 W4 Wh N1 N3 F1

K_ W06,
EK4 K_Wo7, Cel 4 W6 W7 N1 N3 F1
K_U06, K K06

11 WYKAZ LITERATURY

LITERATURA PODSTAWOWA

[1 ] Jacek Kall — Reklama, Warszawa, 1994, PWE

[2 | Anna Jarmuta — Wywieranie wptywu na ludzi. Podstawy. Metody. Techniki. Przyktady., Wroctaw, 2006, Astrum

LITERATURA UZUPEELNIAJACA

[1 | Zygmuny Bauman — Sztuka zycia, Krakow, 2009, Wydawnictwo Literackie

12 INFORMACJE O NAUCZYCIELACH AKADEMICKICH

OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA KARTE

dr Iwona Butmanowicz-Debicka (kontakt: iwodeb@autocom.pl)

OSOBY PROWADZACE PRZEDMIOT

1 dr Iwona Butmanowicz-Debicka (kontakt: iwodeb@autocom.pl)

13 ZATWIERDZENIE KARTY PRZEDMIOTU DO REALIZACIJI

(miejscowos¢, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (dziekan)
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PRZYJMUJE DO REALIZACJI (data i podpisy oséb prowadzacych przedmiot)
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