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1 INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Profil: Ogolnoakademicki

Kod kierunku: C

NAZWA PRZEDMIOTU

CB-1_08d Podstawy marketingu

NAZWA PRZEDMIOTU
W JEZYKU ANGIELSKIM

KoDp PRZEDMIOTU

WITCh CHB oIS A9 13/14

KATEGORIA PRZEDMIOTU

Przedmioty ogolne

LiczBa PUNKTOW ECTS

1.00

SEMESTRY

2

2 RoODZzZAJ ZAJEC, LICZBA GODZIN W PLANIE STUDIOW

LABORATORIUM

SEMESTR WYKLADY CWICZENIA LABORATORIUM| KOMPUTERO- PROJEKT SEMINARIUM
WE
2 15 0 0 0 0 0

3 CELE PRZEDMIOTU

Cel 1 Zapoznanie studentéw z podstawowymi kategoriami marketingowego zarzadzania firma

Cel 2 Zapoznanie studentéw z zasadami tworzenia koncepcji marketingowej, oraz wypracowanie umiejetnosci do-

boru instrumentéw marketingu mix do zatozonych celéw firmy produkcyjnej / ustugowej

Cel 3 Uksztaltowanie wérod studentéw postawy przedsiebiorczej

Kod archiwizacji: S BFDBCCO0
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4 WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I INNYCH

KOMPETENCJI

1 brak wymagan wstepnych

5 EFEKTY KSZTALCENIA

EK1 Wiedza Student objasnia podstawowe pojecia zwigzane z funkcjonowaniem organizacji w otoczeniu

EK2 Wiedza Student objasnia podstawowe pojecia z zakresu marketingu

EK3 Umiejetnosci Student potrafi dokona¢ wyboru adekwatnych narzedzi marketingu mix dla zalozonej strategii
firmy

EK4 Kompetencje spoleczne Student ocenia szanse i zagrozenia dla realizacji przyktadowej strategii marketin-
gowej

6 TRESCI PROGRAMOWE

WYKLADY

Lp TEMATYKA ZAJEC LiczBa
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH GODZIN

W1 Relacje firmy z otoczeniem makro i mikro ekonomicznym, diagnoza potencjalnych 5
szans i zagrozen dla realizacji celow strategicznych organizacji
Marketing-podstawowe pojecia i procesy - marketing débr konsumpcyjnych,

W2 . ) . 2
marketing débr przemystowych, marketing ustug, rynek docelowy
Produkt jako element marketingu - wprowadzanie na rynek nowych produktow,

W3 cykl rynkowego zycia produktu, innowacje produktu, zarzadzanie produktem 2
w przykladach
Segmentacja rynku - pojecie segmentacji, kryteria segmentacji, korzysci

W4 wynikajace z segmentacji, ocena atrakcyjnosci segmentéw rynku. Badania 2
marketingowe - SIM, organizacja i metody badan marketingowych
Zachowania nabywcéw i sposoby ich pomiaru - potrzeby konsumentéw i ich

W5 i zachowania na rynku, motywy postepowania, postrzeganie informacji, proces 2
podejmowania decyzji o zakupie

W6 Istota polityki cen w przedsiebiorstwie - znaczenie ceny jako narzedzia marketingu, 9
strategie i sposoby ustalania ceny, réznicowanie ceny.
Promocja jako element marketingu -mix - podstawy promocji, reklama produktow,

W7 L . . . . . . . 1
akwizycja; public relations i §rodki wspierania sprzedazy

W8 Dystrybucja w marketingu - kanaly dystrybucji, logistyka, dystrybucja detaliczna 1
9.Marketing miedzynarodowy - podstawy marketingu miedzynarodowego, analiza

W9 . . . . . . . 1
srodowiska miedzynarodowego, organizowanie marketingu miedzynarodowego
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7 NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

N1 Wyktady
N2 Prezentacje multimedialne
N3 studia przypadkow

N4 konsultacje

8 OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

FORMA AKTYWNOSCI

SREDNIA LICZBA GODZIN
NA ZREALIZOWANIE

AKTYWNOSCI
Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikajace z planu studiow 0
Konsultacje przedmiotowe 0
Egzaminy i zaliczenia w sesji 0

Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajace z nakladu pracy studenta, w tym:

Przygotowanie sie do zajeé¢, w tym studiowanie zalecanej literatury 5
Opracowanie wynikow 5
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 5
SUMARYCZNA LICZBA GODZIN DLA PRZEDMIOTU WYNIKAJACA Z 15
CALEGO NAKEADU PRACY STUDENTA

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA PRZEDMIOTU 1.00

9 SPOSOBY OCENY
OCENA FORMUJACA

F1 Projekt indywidualny
F2 Projekt zespotowy
F3 Test

OCENA PODSUMOWUJACA

P1 Egzamin pisemny

P2 Srednia wazona ocen formujacych
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KRYTERIA OCENY

EFEKT KSZTALCENIA 1
NA OCENE 2.0 student nie zna podstawowych poje¢ charakteryzujacych relacje firmy
' z otoczeniem
NA OCENE 3.0 student definiuje makro i mikro otoczenie organizacji
NA OCENE 3.5 student objasnia na przykladach interakcje firmy z otoczeniem
NA OCENE 4.0 student nie tylko objas$nia relacje firmy z otoczeniem, ale potrafi poda¢ metody
k2 analizy tych relacji
NA OCENE 4.5 student szczegdlowo omawia elementy otoczenia organizacji generujace
2 potencjalne szanse i zagrozenia dla jego strategii
NA OCENE 5.0 student potrafi odniesé posiadana wiedze do podanych przyktadéw i w sposob
B o wyczerpujacych uzasadni¢ wyprowadzone wnioski
EFEKT KSZTALCENIA 2
NA OCENE 2.0 student nie zna podstawowych pojeé¢ z zakresu marketingu
NaA OCENE 3.0 student objasnia podstawowe pojecia z zakresu marketingu
NA OCENE 3.5 student objasnia podstawowe pojecia z zakresu marketingu, potrafi przedstawié
ko roznice w marketingu dobr konsumpcyjnych, przemystowych i ustug
NA OCENE 4.0 student nie tylko objasnia podstawowe réznice w marketingu produktéow i ustug
e , potrafi przedstawi¢ te problematyke w kontekscie konkurencji branzowej
NA OCENE 4.5 student szczegdlowo omawia instrumenty i strategie marketingowe adekwatne dla
k2 produktéw konsumpcyjnych, przemystowych i ustug
NA OCENE 5.0 student potrafi odniesé posiadanag wiedze do podanych przyktadéw i w sposdb
ko wyczerpujacych uzasadni¢ wyprowadzone wnioski
EFEKT KSZTALCENIA 3
NA OCENE 2.0 student nie potrafi przeprowadzi¢ analizy strategii wprowadzenia nowego
k2. produktu na rynek
NA OCENE 3.0 student potrafi przeprowadzi¢ uproszczong analize strategii wprowadzenia
ko nowego produktu na rynek
NA OCENE 3.5 student potrafi przeprowadzi¢ kompleksowa analize strategii wprowadzenia
LS nowego produktu na rynek
student nie tylko potrafi przeprowadzi¢ kompleksows analize strategii
NA OCENE 4.0 wprowadzenia produktu na rynek ale potrafi sformutowaé¢ wlasna opinie na jej
temat
student nie tylko potrafi przeprowadzi¢ kompleksowa analize strategii
NA OCENE 4.5 wprowadzenia produktu na rynek, sformutowaé¢ wtasng opinie na jej temat oraz
wskaza¢ metody weryfikacji tej strategii
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student potrafi przeprowadzi¢ kompleksowa analize strategii wprowadzenia

NA OCENE 5.0 produktu na rynek, sformutowaé¢ wlasng opinie na jej temat, wskaza¢ metody

weryfikacji tej strategii oraz odniesé¢ sie do aktualnej sytuacji rynkowe;j
EFEKT KSZTALCENIA 4

NA OCENE 2.0 student nie zna uktadu i zawartosci planu marketingowego

NA OCENE 3.0 student zna cze;éc}i sktadowe planu marketingowego, potrafi je ogblnie
scharakteryzowaé
student objasnia zawartosé planu marketingowego, potrafi szczegdtowo opisac

NA OCENE 3.5 iy . . .
zawartosé poszczegolnych czesci, zna zasady sporzadzenia dokumentu

NA OCENE 4.0 student ob:]as.ma nie tylk(? czedci sktadowe planu marketingowego, zna
metodologie jego tworzenia

NA OCENE 4.5 student. posiada szczegdlowa wiedze na temat kazdego z elementéw planu
marketingowego

NA OCENE 5.0 student potrafi sformulowaé¢ wlasng opinie na temat przykladowego planu

marketingowego

10 MACIERZ REALIZACJI PRZEDMIOTU

EFEKT
KSZTALCENIA

ODNIESIENIE
DANEGO EFEKTU
DO SZCZEGOLO-
WYCH EFEKTOW

ZDEFINIOWA-

NYCH DLA

PROGRAMU

CELE
PRZEDMIOTU

TRESCI
PROGRAMOWE

NARZEDZIA
DYDAKTYCZNE

SPOSOBY OCENY

EK1

K_ W17,
K WIS,

K U12, K K04,
K_KI10

Cel 1

W1 W9

N1 N2

F3

EK2

K_ W17,
K_WIS8,

K U12, K_KO1,

K_K03, K_KO08,

K K10, K K11

Cel 2

W1 W2 W3 W4
W5 W6

N1 N2 N4

F3 P2

EK3

K W17,
K W18,
K_Ul2, K_KO06,
K_K08, K_KI10,
K KI1

Cel 2

W2 W3 W6 W7
W8

N1 N2 N3 N4

F1 P2
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EFEKT
KSZTALCENIA

ODNIESIENIE
DANEGO EFEKTU
DO SZCZEGOLO-
WYCH EFEKTOW

ZDEFINIOWA-

NYCH DLA

PROGRAMU

CELE
PRZEDMIOTU

TRESCI
PROGRAMOWE

NARZEDZIA
DYDAKTYCZNE

SPOSOBY OCENY

EK4

K W17,
K_ WIS,
K _U12, K_KO1,
K_K03, K_K06,
K K08, K_KI10,
K KI1

Cel 3

W1 W6 W7 W8
W9

N1 N2 N4

F2 P2

11

LITERATURA PODSTAWOWA

WYKAZ LITERATURY

[1 ] red. H. Mruk, B. Pilarczyk — Kompendium wiedzy o marketingu, Warszawa, 2007, PWN

LITERATURA UZUPELNIAJACA

[1 ] red.K. Mazurek-Eopacinska — Badania marketingowe. Teoria i praktyka, Warszawa, 2008, PWN

12

OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA KARTE

dr hab. Joanna Zyra (kontakt: jzyra@pk.edu.pl)

OSOBY PROWADZACE PRZEDMIOT

1 dr Joanna Zyra (kontakt: jzyra@pk.edu.pl)

INFORMACJE O NAUCZYCIELACH AKADEMICKICH

13 ZATWIERDZENIE KARTY PRZEDMIOTU DO REALIZACJI

(miejscowosé, data)

PRZYJMUJE DO REALIZACJI

(odpowiedzialny za przedmiot)

(data i podpisy osob prowadzacych przedmiot)

(dziekan)
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