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1 INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

NAZWA PRZEDMIOTU Podstawy ekonomii i marketingu

NAZWA PRZEDMIOTU
W JEZYKU ANGIELSKIM

KoD PRZEDMIOTU WIL TRA oIS A6 23/24
KATEGORIA PRZEDMIOTU Przedmioty ogolne
LiczBAa pUNKTOW ECTS 3.00

SEMESTRY 2

2 RODZAJ ZAJEC, LICZBA GODZIN W PLANIE STUDIOW

) LABORATORIA
CWICZENIA
SEMESTR WYKLAD LABORATORIA KOMPUTERO- PROJEKTY SEMINARIUM
AUDYTORYJNE
WE
2 15 15 0 0 0 0

3 CELE PRZEDMIOTU

Cel 1 Zapoznanie studentéw z nauka spoteczng jaka jest ekonomia oraz wykorzystaniem jej w zyciu spolecznym.

Cel 2 Zapoznanie studentoéw z podstawowymi pojeciami z zakresu mikroekonomii: funkcjonowaniem mechanizmu
rynkowego, ksztaltowaniem ceny w zaleznosci od nasycenia rynku, podmioty gospodarujace na rynku (gospo-
darstwa domowe i przedsigbiorstwa), panstwo i instytucje finansowe

Kod archiwizacji: 4956 FC97
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Cel 3 Zapoznanie studentéw z makroekonomicznymi prawami ekonomicznymi regulujacymi funkcjonowanie pari-
stwa we wspolczesnej gospodarce rynkowej, obowiazujacymi na rynku pracy, czynnikami ksztaltujacymi ko-
niunkture gospodarcza,

Cel 4 Zapoznanie studentéow z zagadnieniami zwigzanymi z miedzynarodowa wymiana gospodarcza: handel zagra-
niczny, rynek walutowy, bilans handlowy i ptatniczy, miedzynarodowy rynek finansowy

Cel 5 Zapoznanie studentéw z podstawowymi zagadnieniami zwiazanymi z marketingiem; marketing mix, marke-
ting relacji

4 WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I INNYCH
KOMPETENCJI

1 Podstawowe informacje z zakresu ekonomii i gospodarowania pozyskane na etapie szkoty $redniej

5 KEFEKTY KSZTALCENIA

EK1 Wiedza Student wie dlaczego ekonomia zaliczana jest do nauk spotecznych

EK2 Wiedza Student zna narzedzia ksztaltujace rynek, opisuje rodzaje podmiotéw gospodarujacych na rynku,
zna zasady ksztaltowania rynku finansowego i kapitalowego oraz opisuje jego instrumenty

EK3 Wiedza Student zna czynniki majace wpltyw na wzrost i rozwoj gospodarczy kraju, zna mechanizmy regulu-
jace gospodarke w ujeciu makroekonomicznym (zaréwno wewnatrzkrajowym, jak réowniez miedzynarodowym)

EK4 Umiejetnosci Student umie ocenié¢ stan koniunktury gospodarczej w zaleznosci od poziomu wskaznikéw
makroekonomicznych i umie dobraé¢ niezbedne dziatania tagodzace przebieg cykli koniunkturalnych

EK5 Umiejetnosci Student umie okresli¢ czynniki wpltywajace na popyt i podaz przyktadowych dobr i ustug

EK6 Umiejetnosci Student umie zaplanowaé strategie marketingowa z wykorzystaniem wszystkich elementéow
marketingu mix

EK7 Kompetencje spoleczne Student samodzielnie rzetelnie i komunikatywnie formutuje rzeczywiste problemy
makro i mikroekonomiczne przestrzegajac zasad etyki

6 TRESCI PROGRAMOWE

WYKLAD

TEMATYKA ZAJEC LiczBA

Lp . B
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH GODZIN

Wprowadzenie do ekonomii: potrzeby ludzkie i mozliwosci ich zaspokajania, proces
gospodarowania, jego uwarunkowania i konsekwencje, rzadko$é zasobow czynnikéw
W1 wytworczych i jej konsekwencje, systemy gospodarcze, przedmiot zainteresowari 3
ekonomii Rynek: strona popytu i podazy na rynku, funkcjonowanie mechanizmu
rynkowego, elastycznos$é popytu i podazy, podstawowe struktury rynkowe

Podmioty gospodarujace: uczestnicy procesu gospodarowania i powiazania miedzy
nimi, gospodarstwo domowe jako podmiot gospodarujacy, przedsiebiorstwo

Paristwo jako podmiot regulujacy gospodarke: rola paiistwa we wspolczesnej
W3 gospodarce rynkowej, budzet panstwa, polityka fiskalna paristwa, system bankowy, 3
polityka pieniezna painstwa, rynek pracy
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WYKEAD
Lp TEMATYKA ZAJEC LiczBa
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH GODZIN
W4 Inflacja i polityka antyinflacyjna, cykle gospodarcze (koniunkturalne) Wzrost 9
i rozwoj gospodarczy i ich mierniki
Miedzynarodowa wymiana gospodarcza: handel zagraniczny, rynek walutowy,
W5 . . . . )
bilans handlowy i ptatniczy, miedzynarodowy rynek finansowy
Marketing: przestanki dziatalno$ci marketingowej w przedsiebiorstwie,
zarzadzanie produktem, organizowanie dystrybucji produktéw, promocja
weé ) . ) . X . 3
produktéw, programowanie cen produktoéw, zarzadzanie marketingowe, marketing
miedzynarodowy
CWICZENIA AUDYTORYJNE
Lp TEMATYKA ZAJEC LiczBA
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH GODZIN
Zadania sytuacyjne Narzedzia analizy ekonomicznej, Popyt i podaz oraz
C1 réwnowaga rynkowa, Elastyczno$é cenowa, dochodowa i mieszana, Ceny 5
minimalne i maksymalne, (zdania sytuacyjne)
Nominalny i realny PKB, deflator PKB, wskaznik CPI, wskaznik inflacji, wskaznik
C3 bezrobocia, ptace realne i nominalne, sposoby obliczania PKB zdania sytuacyjne, 5
case study
C4 Rynek walutowy: kursy biezace i terminowe, zdania sytuacyjne, case study 2
C5 Marketing mix i strategie marketingowe case study 3

7 NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

N1 Cwiczenia projektowe

N2 Materialy prasowe

N3 Tablica dydaktyczna

N4 Kalkulator

N5 Zadania tablicowe
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8 OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

FORMA AKTYWNOSCI

SREDNIA LICZBA GODZIN
NA ZREALIZOWANIE

AKTYWNOSCI
Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikajace z planu studiow 30
Konsultacje przedmiotowe 2
Egzaminy i zaliczenia w sesji 2

Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajace z nakladu p

racy studenta, w tym:

Przygotowanie sie do zaje¢, w tym studiowanie zalecanej literatury 20
Opracowanie wynikow 3
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 3
rozwiazywanie zadan 15
SUMARYCZNA LICZBA GODZIN DLA PRZEDMIOTU WYNIKAJACA Z s
CALEGO NAKELADU PRACY STUDENTA

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA PRZEDMIOTU 3.00

9 SPOSOBY OCENY
OCENA FORMUJACA

F1 Aktywnos$é¢ na zajeciach

OCENA PODSUMOWUJACA

P1 Zaliczenie pisemne

WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU

W1 Warunkiem zaliczenia jest uzyskanie ocen pozytywnych z zaliczenia wykladu i éwiczen. Ocena konicowa jest

obliczana ze wzoru: 0,5%ocena z czesci wyktadowej + 0,5*ocena z ¢wiczen pro

KRYTERIA OCENY

jektowych.

EFEKT KSZTALCENIA 1
NA OCENE 2.0 *
NA OCENE 3.0 uzyskanie Sredniego poziomu 51%
NA OCENE 4.0 uzyskanie Sredniego poziomu 75%
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NA OCENE 4.5 *
NA OCENE 5.0 uzyskanie Sredniego poziomu 90%
EFEKT KSZTALCENIA 2
NA OCENE 2.0 *
NA OCENE 3.0 uzyskanie §redniego poziomu 51%
NA OCENE 3.5 *
NA OCENE 4.0 uzyskanie §redniego poziomu 75%
NA OCENE 4.5 *
NA OCENE 5.0 uzyskanie $redniego poziomu 90%
EFEKT KSZTALCENIA 3
NA OCENE 2.0 *
NA OCENE 3.0 uzyskanie $redniego poziomu 51%
NA OCENE 3.5 *
NA OCENE 4.0 uzyskanie Sredniego poziomu 75%
NA OCENE 4.5 *
NA OCENE 5.0 uzyskanie $redniego poziomu 90%
EFEKT KSZTALCENIA 4
NA OCENE 2.0 *
NA OCENE 3.0 Spelnienie \fvymagaﬁ. pro?vadzqcego w podstawowym zakresie, minimalny opis
stowny podjetych dzialan
NA OCENE 3.5 *
NA OCENE 4.0 Spelnienie \zvymagaﬁ. proYvadzqcego w podstawowym zakresie, zadowalajacy opis
stowny podjetych dziatan
NA OCENE 4.5 *
NA OCENE 5.0 Sp.elnif:nie wszystkich wymagan prowadzacego, rozwiniety opis stowny podjetych
dziatan
EFEKT KSZTALCENIA 5
NA OCENE 2.0 *
NA OCENE 3.0 Spelnienie wymagan prowad'zac,cego w podstawowym zakresie, minimalny opis
stowny wskazywanych czynnikéw
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NA OCENE 3.5 *

NA OCENE 4.0 Spelnienie wymagan prowadzacego w podstawowym zakresie, zadowalajacy opis
k2 stowny wskazywanych czynnikow

NA OCENE 4.5 *

NA OCENE 5.0 Spelnienie wszystkich wymagan prowadzacego, rozwiniety opis stowny
R o wskazywanych czynnikow

EFEKT KSZTALCENIA 6

NA OCENE 2.0 *

NA OCENE 3.0 Spelnienie wymagan prowadzacego w podstawowym zakresie, minimalny opis
5o stowny dobranych narzedzi marketingowych

NA OCENE 3.5 *

NA OCENE 4.0 Spelnienie wymagan prowadzacego w podstawowym zakresie, zadowalajacy opis
k2 stowny dobranych narzedzi marketingowych

NA OCENE 4.5 *

NA OCENE 5.0 Spelnienie wszystkich wymagan prowadzacego, rozwiniety opis stowny dobranych
B o narzedzi marketingowych

EFEKT KSZTALCENIA 7

NA OCENE 2.0 *

NA OCENE 3.0 Student rzetelnie i komunikatywnie formuluje rzeczywiste problemy makro
£ i mikroekonomiczne przy niewielkim naprowadzeniu prowadzacego

NA OCENE 3.5 *

NA OCENE 4.5 *

10 MACIERZ REALIZACJI PRZEDMIOTU

ODNIESIENIE
DANEGO EFEKTU
DO SZCZEGOLO- ;
EFEKT . CELE TRESCI NARZEDZIA
WYCH EFEKTOW SPOSOBY OCENY
KSZTALCENIA PRZEDMIOTU PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE
ZDEFINIOWA-
NYCH DLA
PROGRAMU
EK1 Cel 1 wl N1 N2 P1
EK2 Cel 2 wl cl N1 N2 N3 N4 N5 F1 P1
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ODNIESIENIE
DANEGO EFEKTU
EFEKT DO SZCZEGOLO- CELE TRESCI NARZEDZIA
WYCH EFEKTOW SPOSOBY OCENY
KSZTALCENIA PRZEDMIOTU PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE
ZDEFINIOWA-
NYCH DLA
PROGRAMU
EK3 Cel 3 w3 N1 N2 N3 P1
EK4 Cel 3 c3 N3 N4 N5 F1
EK5 Cel 2 cl N4 N5 F1
EK6 Cel 5 cH N1 N2 N4 F1
EK7 Cel 2 Cel 5 cl c3cdch N1 N3 N5 F1

11 WYKAZ LITERATURY

LITERATURA PODSTAWOWA

[1 ] Samuelson Paul A., Nordhaus William D. — FEkonomia, Poznan, 2017, Dom Wydawniczy Rebis

[2 | Marciniak S. — Makro- i mikroekonomia. Podstawowe problemy wspdtczesnosci, Warszawa, 2017, PWN

[3 | Krugman P., Wells R. — Mikroekonomia, Warszawa, 2017, PWN
[4 | Krugman P., Wells R. — Makroekonomia, Warszawa, 2017, PWN

[5 | Kotler P., Keller K. L. — Marketing, Poznan, 2012, Regis

[6 | Kaczmarczyk S. — Badania marketingowe. Podstawy metodyczne., Warszawa, 2011, PWE

LITERATURA UZUPEENIAJACA

[1 ] Buko J. — Polityka gospodarcza, Szczecin, 2015, Wydawnictwo Uniwersytetu Szczeciriskiego

[2 ] Rybinski K. — Ekonomia w matriksie, Lublin, 2014, Wydawnictwo Stowa i Mysli

[3 | Blanchard O. — Makroekonomia, Warszawa, 2011, Oficyna Ekonomiczna Grupa Wolters Kluwer

[4 | Wolska G. — Mikroekonomia. Pojecie-przedmiot-ewolucja, Warszawa, 2014, PWE

[5 | Begg D., Vernasca G., Fischer S., Dornbusch R. — Mikroekonomia, Warszawa, 2014, PWE

[6 | Begg D., Vernasca G., Fischer S., Dornbusch R. — Makroekonomia, Warszawa, 2014, PWE

[7 | Krolewski J., Sala P. — E-marketing. Wspdtczesne trendy., Warszawa, 2014, PWN

12 INFORMACJE O NAUCZYCIELACH AKADEMICKICH

OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA KARTE

dr inz. Aleksandra Ciaston—Ciulkin (kontakt: aciaston-ciulkin@pk.edu.pl)
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OSOBY PROWADZACE PRZEDMIOT

1 dr inz. Aleksandra Ciaston-Ciulkin (kontakt: aciaston-ciulkin@pk.edu.pl)

2 dr inz. Waldemar Parkitny (kontakt: wpark@pk.edu.pl)

13 ZATWIERDZENIE KARTY PRZEDMIOTU DO REALIZACJI

(miejscowosé, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (dziekan)

PRZYJMUJE DO REALIZACJI (data i podpisy oséb prowadzacych przedmiot)
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