POLITECHNIKA KRAKOWSKA
IM. TADEUSZA KOSCIUSZKI

KARTA PRZEDMIOTU

obowiazuje studentéw rozpoczynajacych studia w roku akademickim 2020,/2021

Miedzywydziatowa oferta dydaktyczna

Kierunek studiéw: Miedzywydziatowy Kierunek Studiéw Gospodarka Przestrzenna Profil: Ogolnoakademicki
Forma sudiéw: stacjonarne Kod kierunku: 1
Stopien studiéw: Il

Specjalnosci: Planowanie przestrzenne i gospodarka komunalna

1 INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

NAZWA PRZEDMIOTU Marketing terytorialny

NAZWA PRZEDMIOTU
W JEZYKU ANGIELSKIM

KOD PRZEDMIOTU MOD MKS-GP oIIS C5 20/21
KATEGORIA PRZEDMIOTU Przedmioty kierunkowe
LiczBAa pUNKTOW ECTS 2.00

SEMESTRY 1

2 RODZAJ ZAJEC, LICZBA GODZIN W PLANIE STUDIOW

LABORATORIA
SEMESTR WYKLAD CWICZENIA LABORATORIA KOMPUTERO- PROJEKT SEMINARIUM
WE
1 8 7 0 0 0 0

3 CELE PRZEDMIOTU

Cel 1 Cel przedmiotu 1 Zapoznanie studentéw z modelowymi dzialaniami z zakresu marketingu terytorialnego
w wybranych miastach, trendami dziatan i przyktadami dobrej praktyki, a takze ¢wiczenie warsztatu analizy
i syntetycznego wyrazania mysli podczas prezentacji pracy i dyskusji.

Kod archiwizacji:
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4 WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I INNYCH
KOMPETENCJI

1 Student musi posiada¢ wiedze potwierdzona zaliczeniem przedmiotéw w semestrach poprzedzajacych.

5 EFEKTY KSZTALCENIA

EK1 Wiedza zagadnienia z zakresu gospodarki przestrzennej, ktore stanowia podstawe do identyfikacji i oceny
uwarunkowan oraz skali zagrozen w rozwoju miast i aglomeracji P6S_ WG

EK2 Wiedza podstawowe pojecia stosowane w ekonomii, organizacji i zarzadzaniu, zna zasady szacowania kosz-
tow inwestycji infrastrukturalnych i skutkéw finansowych realizacji planéw zagospodarowania przestrzennego,
gospodarki nieruchomosciamiP6S WG

EK3 Umiejetnosci korzystaé z norm i przepiséw budowlanych przy wykonywaniu projektéw, kierowaniu robotami
budowlanymi oraz potrafi czyta¢ dokumentacje projektowa P6S UW

EK4 Kompetencje spoleczne P6S KRdzialania zgodnego z etyka zawodows,

6 TRESCI PROGRAMOWE

CWICZENIA

TEMATYKA ZAJEC LiczBA

Lp . B
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH GODZIN

- omoéwienie zadania ¢wiczeniowego, wybodr tematu ¢wiczenia sposrod puli zadari
oraz wybdr indywidualnej lokalizacji wybranego zagadnienia, okreslenie wymogow
planistycznych i technicznych wybranego tematu w odniesieniu do uwarunkowari
lokalizacyjnych i istniejacych dokumentéw planistycznych, okreslenie potencjatu
C1 wybranej inwestycji i lokalizacji, ktory wykorzystany byé moze podczas dziatan 7
marketingowych, okreslenie stabosci inwestycji i lokalizacji i ew. problemow, ktore
pojawic¢ sie moga podczas realizacji inwestycji (przestrzenne, spoteczne i in.) a
takze propozycja rozwiazania tych probleméw, prezentacja multimedialna zadania
¢wiczeniowego, ztozenie w formie drukowanej zadania ¢wiczeniowego.

WYKEAD

TEMATYKA ZAJEC LiczBa

Lp ) .
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH GODZIN

Zagadninia matektingu terytorialnego, zastosowanie dziatan marketingowych

w praktyce projektowania i planowania przestrzennego miast duzych. -Zagadninia
matektingu terytorialnego, zastosowanie dziatann marketingowych w praktyce
projektowania i planowania przestrzennego miast Sredniej wielkosci. -Zagadninia
matektingu terytorialnego, zastosowanie dzialan marketingowych w praktyce
projektowania i planowania przestrzennego miast maltych. -Zastosowanie dziatan
marketingu terytorialnego w projektowaniu i planowaniu przestrzennym obszardéw
metropolitalnych na przyktadach metropolii zagranicznych - projektowanie miast
w mysl zasad rozwoju zréwnowazonego przy zastosowaniu narzedzi marketingu
terytorialnego - przykltady dzialan marketingowych polskich gmin - pojecie tadu
przestrznnego, a marekting terytorialny - marekting terytorialny, a wybrane
inwestycje celu publicznego -zapis planistyczny a marketing terytorialny
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7 NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

N1 Wyktady
N2 Prezentacje multimedialne

N3 Praca w grupach

8 OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

FORMA AKTYWNOSCI

SREDNIA LICZBA GODZIN
NA ZREALIZOWANIE

AKTYWNOSCI
Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikajace z planu studiow 15
Konsultacje przedmiotowe 0
Egzaminy i zaliczenia w sesji 0

Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajace z nakladu p

racy studenta, w tym:

Przygotowanie sie do zajeé¢, w tym studiowanie zalecanej literatury 0
Opracowanie wynikow 0
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 0
SUMARYCZNA LICZBA GODZIN DLA PRZEDMIOTU WYNIKAJACA Z 15
CALEGO NAKEADU PRACY STUDENTA

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA PRZEDMIOTU 2.00

9 SPOSOBY OCENY
OCENA PODSUMOWUJACA

P1 Test

KRYTERIA OCENY

EFEKT KSZTALCENIA 1

Student potrafi na przykltadzie wybranej lokalizacji okresli¢ jakie dzialania
z zakresu zagadnien marektingu terytorialnego powinny zostaé¢ podjete, jakie
NA OCENE 3.0 . . ., L .
cechy wybranej lokalizacji stanowié¢ beda atut, a jakie problem wymagajacy
rozwiazania podczas realizacji danego zagadnienia.
NA OCENE 4.0 student umie sporzadzic oferte lokalizacyjna
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student umie sporzadzic oferte lokalizacyjna indywidualnie dedykowana dla do

Na . i
OCENE 5.0 réznych podmiotéw gospodarczych

EFEKT KSZTALCENIA 2

Student potrafi na przykltadzie wybranej lokalizacji okresli¢ jakie dzialania

z zakresu zagadnien marektingu terytorialnego powinny zostaé¢ podjete, jakie
cechy wybranej lokalizacji stanowié¢ beda atut, a jakie problem wymagajacy
rozwigzania podczas realizacji danego zagadnienia.

NA OCENE 3.0

NA OCENE 4.0 student umie sporzadzic oferte lokalizacyjna

student umie sporzadzic oferte lokalizacyjna indywidualnie dedykowana dla do

NA OCENE 5.0 roznych podmiotéw gospodarczych

EFEKT KSZTALCENIA 3

Student potrafi na przykladzie wybranej lokalizacji okresli¢ jakie dzialania

z zakresu zagadnien marektingu terytorialnego powinny zostaé podjete, jakie
cechy wybranej lokalizacji stanowié¢ beda atut, a jakie problem wymagajacy
rozwigzania podczas realizacji danego zagadnienia.

NA OCENE 3.0

NA OCENE 4.0 student umie sporzadzic oferte lokalizacyjna

student umie sporzadzic oferte lokalizacyjna indywidualnie dedykowana dla do

NA OCENE 5.0 roznych podmiotéw gospodarczych

EFEKT KSZTALCENIA 4

Student potrafi na przykltadzie wybranej lokalizacji okresli¢ jakie dzialania

z zakresu zagadnienn marektingu terytorialnego powinny zosta¢ podjete, jakie
cechy wybranej lokalizacji stanowi¢ beda atut, a jakie problem wymagajacy
rozwigzania podczas realizacji danego zagadnienia.

NA OCENE 3.0

NA OCENE 4.0 student umie sporzadzic oferte lokalizacyjna

student umie sporzadzic oferte lokalizacyjna indywidualnie dedykowana dla do

NA OCENE 5.0 roznych podmiotéw gospodarczych

10 MACIERZ REALIZACJI PRZEDMIOTU

ODNIESIENIE
DANEGO EFEKTU
DO SZCZEGOLO- p
EFEKT p CELE TRESCI NARZEDZIA
WYCH EFEKTOW SPOSOBY OCENY
KSZTALCENIA PRZEDMIOTU PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE
ZDEFINIOWA-
NYCH DLA
PROGRAMU
EK1 Cel 1 Cl1 W1 N1 N2 N3 P1
EK2 Cel 1 Cl1 W1 N1 N2 N3 P1
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ODNIESIENIE
DANEGO EFEKTU
DO SZCZEGOLO- p
EFEKT p CELE TRESCI NARZEDZIA
WYCH EFEKTOW SPOSOBY OCENY
KSZTALCENIA PRZEDMIOTU PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE
ZDEFINIOWA-
NYCH DLA
PROGRAMU
EK3 Cel 1 Cl1 W1 N1 N2 N3 P1
EK4 Cel 1 Cl1 W1 N1 N2 N3 P1

11 WYKAZ LITERATURY

LITERATURA PODSTAWOWA

[L ] — strony internetowe duzuch agencji nieruchomosci oraz oferty lokalizacyjne agencji paristwowych i samorzg-
dow, , 2020,
[2 ] — Strony internetowe targéw nieruhomosci, , 2020,

12 INFORMACJE O NAUCZYCIELACH AKADEMICKICH
OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA KARTE

dr hab. inz. , prof. PK Bogustaw Podhalariski (kontakt: papodhal@cyf-kr.edu.pl)

OSsoOBY PROWADZACE PRZEDMIOT
1 dr hab. inz.arch , prof. PK Bogustaw Podhalariski (kontakt: papodhal@cyf-kr.edu.pl)

2 dr hab. inz. Elzbieta Radziszewska -Zielina (kontakt: eradzisz@L7.pk.edu.pl)

13 ZATWIERDZENIE KARTY PRZEDMIOTU DO REALIZACJI

(miejscowosé, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (dziekan)

PRZYJMUJE DO REALIZACJI (data i podpisy oséb prowadzacych przedmiot)
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