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1 INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Profil: Ogolnoakademicki

Kod kierunku: 2

NAZWA PRZEDMIOTU

Kampanie spoteczne dla inwestycji srodowiskowych

NAZWA PRZEDMIOTU
W JEZYKU ANGIELSKIM

Public campaings for environmental investitions

KoD PRZEDMIOTU

WIS IS oIS A8 16/17

KATEGORIA PRZEDMIOTU

przedmioty ogdlne

LiczBa PUNKTOW ECTS

1.00

SEMESTRY

3

2 RODZAJ ZAJEC, LICZBA GODZIN W PLANIE STUDIOW

LABORATORIUM
SEMESTR WYKLAD CWICZENIA LABORATORIUM| KOMPUTERO- PROJEKT SEMINARIUM
WE
3 0 15 0 0 0 0

3 CELE PRZEDMIOTU

Cel 1 1. Zaplanowanie kampanii spotecznej

Cel 2 2.Przejscie przez kolejne etapy budowania kampanii spotecznej) dla planowanej inwestycji

Cel 3 3.Zrealizowanie w formie zaje¢ warsztatowych wybranych czesci kampanii

Kod archiwizacji:



P
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4 WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I INNYCH
KOMPETENCJI
1 Wymaganie 1 Znajomo$¢ aktualnej sytuacji prawnej w zakresie ochrony srodowiska

2 Wymaganie 2 Wiedza w zakresie podstawowych proceséw zachodzacych w srodowisku

5 EFEKTY KSZTALCENIA

EK1 Kompetencje spoleczne Efekt ksztalcenia 1 Zrozumienie sytuacji wystapienia konfliktu spotecznego i po-
trzeby podjecia dziatan zapobiegajacych

EK2 Wiedza Efekt ksztalcenia 2 Znajomosé elementéw kampanii spotecznych i zrozumienie mechanizméw ich
dzialania

EK3 Umiejetnosci Efekt ksztalcenia 3 Umiejetnosé skonstruowania kampanii srodowiskowej dla wybranego za-
gadnienia

EK4 Kompetencje spoteczne Efekt ksztalcenia 4 Zrozumienie prowadzonych w mediach kampanii srodowisko-
wych dla wybranych zagadnieri lub inwestycji $rodowiskowych

6 TRESCI PROGRAMOWE

CWICZENIA
Lp TEMATYKA ZAJEC LiczBA
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH GODZIN
C1 1. Specyfika kampanii spotecznej jako narzedzia wywierania wpltywu 2
2 2.Przygot0wani§ kampanii spotecznej (cele, glowna my$l przekazu, definiowanie 9
grupy docelowej)
C3 3. Przygotowanie kampanii spotecznej (dobor srodkow oddziatywania) 2
C4 4. Wspolpraca z mediami podczas kampanii spoteczne;j 2
C5 5. Start kampanii - budowanie korzystnego wizerunku od samego poczatku 2
Cé6 6. Trwale efekty kampanii w spolecznosé¢ (poziomy oraz priorytety) 2
C7 7. Prezentowanie zbudowanej kampanii na forum grupy 3

7 NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

N1 1. Przegladanie istniejacych kampanii srodowiskowych (internet, prasa specjalistyczna, media popularne)
N2 2. Wyszukiwanie elementéw podstawowych istniejacych kampanii srodowiskowych

N3 3. Stworzenie wlasnego schematu budowy kampanii spotecznej
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8 OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

SREDNIA LICZBA GODZIN
FORMA AKTYWNOSCI NA ZREALIZOWANIE
AKTYWNOSCI

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:

Godziny wynikajace z planu studiow 15

Egzaminy i zaliczenia w sesji 0

Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajace z nakladu

1
pracy studenta g
SUMARYCZNA LICZBA GODZIN DLA PRZEDMIOTU WYNIKAJACA Z 30
CALEGO NAKLEADU PRACY STUDENTA
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA PRZEDMIOTU 1

9 SPOSOBY OCENY

Sprawdzenie wiedzy teoretycznej z kazdego etapu kampanii srodowiskowej. Sprawdzenie wiedzy teoretycznej z kaz-
dego etapu kampanii srodowiskowej. Ocena zaproponowanej kampanii dla wybranego zagadnienia $rodowiskowego.

OCENA PODSUMOWUJACA

P1 1. Ocena wiedzy teoretycznej
P2 2. Ocena jakosci zebranych materiatlow w ramach pracy indywidualnej

P3 3. Ocena kampanii prezentowanej na forum grupy

WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU

W1 Ocena prezentowanej na forum grupy kampanii srodowiskowe;j

OCENA AKTYWNOSCI BEZ UDZIALU NAUCZYCIELA

B1 Ocena jakosci materialow zebranych w ramach pracy indywidualnej

KRYTERIA OCENY

EFEKT KSZTALCENIA 1

Student ma $wiadomo$¢ wystapienia sytuacji konfliktu spotecznego przy

NA OCENE 3. o .. .
CENE 3.0 prowadzeniu inwestycji sSrodowiskowych
Student ma $wiadomosé wystapienia sytuacji konfliktu spotecznego przy
NA OCENE 4.0 prowadzeniu inwestycji sSrodowiskowych i pamieta o koniecznosci podjecia dziatain

zapobiegajacych

Student ma $wiadomosé wystapienia sytuacji konfliktu spotecznego przy
NA OCENE 5.0 prowadzeniu inwestycji sSrodowiskowych i pamieta o koniecznosci podjecia dziatan
zapobiegajacych i wie gdzie szuka¢ wsparcia takich dziatan.

Strona 3/5




Politechnika Krakowska im. Tadeusza Kosciuszki

EFEKT KSZTALCENIA 2

NA OCENE 3.0 Student teoretycznie zna podstawowe elementy kampanii spolteczne;j

Student teoretycznie zna podstawowe elementy kampanii spoltecznej i potrafi je

NA OCENE 4. . . . .
OCENE, 4.0 odnalez¢ w przygotowanej kampanii srodowiskowej

Student teoretycznie zna podstawowe elementy kampanii spotecznej, potrafi je
NA OCENE 5.0 odnalezé¢ w przygotowanej kampanii sSrodowiskowej, a takze jest w stanie
przygotowa¢ nowg kamanie dla wybranego zagadnienia.

EFEKT KSZTALCENIA 3

Student jest w stanie opisa¢ teoretyczny schemat prowadzenia kampanii

NA ocENg 3.0 srodowiskowe;j.

Student jest w stanie opisa¢ teoretyczny schemat prowadzenia kampanii
NA OCENE 4.0 srodowiskowej i znajdzie podstawowe jej elementy w przygotowanej przez innego
specjaliste kampanii

Student jest w stanie opisa¢ teoretyczny schemat prowadzenia kampanii
srodowiskowej, znajdzie podstawowe jej elementy w przygotowanej przez innego

NA OCENE 5.0 specjaliste kampanii, a takze samodzielnie przygotuje nowy schemat dla nowego
zagadnienia
EFEKT KSZTALCENIA 4
NA OCENE 3.0 Student rozpozna w mediach kampanie srodowiskowsg
NA OCENE 4.0 Student rozpozna w mediach kampanie srodowiskowsg i znajdzie w niej
podstawowe elementy
NA OCENE 5.0 Student rozpozna w mediach kampanie Srodowiskowa,znajdzie w niej podstawowe

elementy oraz zaproponuje modyfikacje ulepszajace przekaz

10 MACIERZ REALIZACJI PRZEDMIOTU

ODNIESIENIE
DANEGO EFEKTU
DO SZCZEGOLO-

EFEKT . CELE TRESCI NARZEDZIA
WYCH EFEKTOW SPOSOBY OCENY
KSZTALCENIA PRZEDMIOTU PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE
ZDEFINIOWA-
NYCH DLA
PROGRAMU

K_ W04 K_UI8

KROLE _RO2 o cel2 | c1c2cscacs

EK1 K K03 K_KO06 ec | 3e Py N1 N2 N3 P1 P2 P3
K_ K07 K_KO08 ©
K K09 K K10
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12

OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA KARTE

dr inz Anna Wiacek-Rosinska (kontakt: awiacek@mail .pk.edu.pl)

OSOBY PROWADZACE PRZEDMIOT

1 dr inz. Anna Wiacek-Rosiniska (kontakt: awiacek@mail.pk.edu.pl)

INFORMACJE O NAUCZYCIELACH AKADEMICKICH

13 ZATWIERDZENIE KARTY PRZEDMIOTU DO REALIZACJI

(miejscowos¢, data)

PRZYJMUJE DO REALIZACJI

(odpowiedzialny za przedmiot)

(data i podpisy osob prowadzacych przedmiot)

(dziekan)
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