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1 INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

NAZWA PRZEDMIOTU Marketing i zarzadzanie

NAZWA PRZEDMIOTU

Marketing and Management
W JEZYKU ANGIELSKIM

KOD PRZEDMIOTU WIS IS olIN A2 16/17
KATEGORIA PRZEDMIOTU przedmioty ogdlne
LiczBA PUNKTOW ECTS 2.00

SEMESTRY 4

2 RODZAJ ZAJEC, LICZBA GODZIN W PLANIE STUDIOW

LABORATORIUM
SEMESTR WYKLAD CWICZENIA LABORATORIUM| KOMPUTERO- PROJEKT SEMINARIUM
WE
4 10 0 0 0 0 1

3 CELE PRZEDMIOTU

Cel 1 Wprowadzenie podstawowych poje¢ z zakresu marketingu i zarzadzania. Przygotowanie studentéw do sto-
sowania technik marketingowych. Wprowadzenie studentéw w przedmiot zarzadzania jako proces decyzyjny.
Zapoznanie studentow z ekonomicznymi narzedziami zarzadzania (makro i mikro ekonomicznymi).

Kod archiwizacji: 8B3C5ABC
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4 WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I INNYCH

KOMPETENCJI

1 brak

5 EFEKTY KSZTALCENIA

EK1 Wiedza Student objasnia podstawowe pojecia z zakresu marketingu.

EK2 Wiedza Student zna i opisuje strumienie w kanale marketingowym oraz zna i objasnia strategie i techniki

marketingowe.

EK3 Wiedza Student zna i objasnia pojecia z zakresu zarzadzania.

EK4 Wiedza Student zna ekonomiczne narzedzia zarzadzania oraz schematy podejmowania decyzji w réznych

strukturach zarzadzania.

6 TRESCI PROGRAMOWE

WYKEAD

Lp

TEMATYKA ZAJEC
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH

LiczBA
GODZIN

Definicje podstawowych pojeé z zakresu marketingu i zarzadzania. Zalecana
literatura podstawowa i rozszerzajaca. Marketing strategiczny i operacyjny.
Marketing-mix. Marketingowe 4-P. Marketing w organizacji i w realizacji
przedsiewzie¢. Dzialania promocyjne w marketingu. Czynniki wplywajace na
zachowania w relacji konsument-producent. Typy strumieni w kanale
marketingowym. Putapki nieprzemyslanych dziatan promocyjnych zagrozenie
utraty plynnosci finansowej na skutek ztej strategii marketingowe;j.

Zarzadzanie to: planowanie, organizowanie, przewodzenie i kontrolowanie.
Rozwiniecie powyzszych zagadnieni. Narzedzia ekonomiczne zarzadzania. Mierniki
makroekonomiczne i mikroekonomiczne. Metody i techniki badawcze przy
rozwiazywaniu probleméw organizacyjnych. Cykl organizacyjny. Morfologia
struktury statycznej. Struktura statyczna a strategia.

SEMINARIUM

Lp

TEMATYKA ZAJEC
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH

LiczBA
GODZIN

S1

Dyskusja o rzeczywistych dzialaniach marketingowych.

1

7 NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

N1 Wyktady
N2 Dyskusja

N3 Prezentacje multimedialne
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8 OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

FORMA AKTYWNOSCI

SREDNIA LICZBA GODZIN
NA ZREALIZOWANIE

AKTYWNOSCI
Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikajace z planu studiow 11
Egzaminy i zaliczenia w sesji 2
Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajace z nakladu A7
pracy studenta
SUMARYCZNA LICZBA GODZIN DLA PRZEDMIOTU WYNIKAJACA Z 60
CALEGO NAKEADU PRACY STUDENTA
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA PRZEDMIOTU 2

9 SPOSOBY OCENY
OCENA FORMUJACA

F1 Test

OCENA PODSUMOWUJACA

P1 Test

WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU

W1 Ocena z przedmiotu to ocena z testu + ewentualne 0,5 za aktywnos$¢ na wyktadach.

KRYTERIA OCENY

EFEKT KSZTALCENIA 1

zalezno$ci wystepujace miedzy nimi.

NA OCENE 2.0 Student nie zna podstawowych poje¢ z marketingu.

NA OCENE 3.0 Student zna podstawowe pojecia z marketingu.

NA OCENE 3.5 Student zna i objasnia podstawowe pojecia z marketingu.

NA OCENE 4.0 Student zna i objasnia podstawowe pojecia z marketingu oraz potrafi podaé

NA OCENE 4.5 L . . ..
zaleznosci wystepujace miedzy nimi.

Student zna i objasnia podstawowe pojecia z marketingu potrafi poda¢ i opisaé¢

NA OCENE 5.0 Student podejmuje swobodna dyskusje z zakresu marketingu.

EFEKT KSZTALCENIA 2
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NA OCENE 2.0 Student nie zna przeptywoéw w kanale marketingowym.

NaA OCENE 3.0 Student potrafi nazwaé przeplywy w kanale marketingowym.

NA OCENE 3.5 Student potrafi nazwaé¢ przeplywy w kanale marketingowym oraz podaé ich
Zwrot.
Student potrafi nazwaé¢ przepltywy w kanale marketingowym, podaé¢ ich zwrot

NA OCENE 4.0 L . LT ..
oraz opisa¢ wzajemne zaleznosci miedzy strumieniami.
Student potrafi nazwaé przepltywy w kanale marketingowym, podaé ich zwrot,

NA OCENE 4.5 opisa¢ wzajemne zaleznosci miedzy strumieniami oraz wynikajace z tych
przepltywow zagrozenia.

NA OCENE 5.0 StudenF podejmuje swobodna dyskusja na temat przeplywéw w kanale
marketingowym.

EFEKT KSZTALCENIA 3

NA OCENE 2.0 Student nie zna podstawowych pojeé z zarzadzania.

NA OCENE 3.0 Student zna podstawowe pojecia z zarzadzania.

NA OCENE 3.5 Student zna i objasnia podstawowe pojecia z zarzadzania.

NA OCENE 4.0 Stu(%ent) zna i ob3a§n1a pqutawo.vve. pojecia z zarzadzania oraz potrafi podaé
zaleznosci wystepujace miedzy nimi.

NA OCENE 4.5 StU(i:ent, zna i obJagnla po.dstawo.we. pojecia z zarzadzania potrafi podac i opisa¢
zaleznosci wystepujace miedzy nimi.

NA OCENE 5.0 Student podejmuje swobodna dyskusje z zakresu zarzadzania.

EFEKT KSZTALCENIA 4

NA OCENE 2.0 Student nie zna narzedzi zarzadzania, schematéw i struktur zarzadzania.

NA OCENE 3.0 Student zna podstawowe narzedzia zarzadzania, schematy i struktury
zarzadzania.

NA OCENE 3.5 Student zna narzedzia zarzadzania, schematy i struktury zarzadzania.

NA OCENE 4.0 Student zna i umie opisa¢ narzedzia zarzadzania, schematy i struktury
zarzadzania.

NA OCENE 4.5 Student ,znaf, umie opisa¢ i wyjasni¢ zalety i wady narzedzi zarzadzania,
schematow i struktur zarzadzania.

NA OCENE 5.0 Student ’I)O(EleijJe swobodna d}.ISkUS‘]Q na temat narzedzi zarzadzania,
schematow i struktur zarzadzania.

10 MACIERZ REALIZACJI PRZEDMIOTU
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ODNIESIENIE
DANEGO EFEKTU
DO SZCZEGOLO- p
EFEKT p CELE TRESCI NARZEDZIA

WYCH EFEKTOW
KSZTALCENIA PRZEDMIOTU PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE
ZDEFINIOWA-

NYCH DLA

PROGRAMU

SPOSOBY OCENY

K W02,

K_ W03,

EK1 K W06, Cel 1 Wi N1 N2 N3 F1P1
K Wo7,

K W08, K_U04

K W02,

K W03,

EK2 K_ W06, Cel 1 W1 N1 N2 N3 F1P1
K_Wo7,

K U04, K U06

K W02,

K_ W03,

K_ W06,

EK3 K Wo7, Cel 1 W2 N1 N2 N3 F1P1
K W08,

K U04, K UO08,
K Ul12

K W02,

K_ W03,

K W06,

EK4 K_ W07, Cel 1 W2 N1 N2 N3 F1P1
K_ W08,

K U04, K UO06,

K _U09, K K01

11 WYKAZ LITERATURY

LITERATURA PODSTAWOWA

[1 ] Kotler Ph. — Marketing, Warszawa, 1999, FELBERG SJA

[2 | Stoner J., Freeman R., Gilbert Jr. D. — Kierowanie, Warszawa, 2001, PWE
[3 | Potocki A. — Leksykon poje¢ z marketingu, Krakow, 2002, miniskrypt WIS PK

[4 | Potocki A. — Leksykon poje¢ z zarzqdzania, Krakow, 2002, miniskrypt WIS PK

LITERATURA UZUPEELNIAJACA

[1 ]| Milel L. — Marketing doskonaty, Poznan, 2000, Dom Wydawniczy REBIS

[2 | Praca zbiorowa pod red. Altkorna J. — Zarzqdzanie i przedsiebiorczosé. Studia polskich przypadkéw.,
Warszawa-Krakow, 1996, PWN
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[3 | Drucker P.F. — Praktyka zarzqdzania, Warszawa, 1992, Nowoczesnosé Sp. z 0.0.

[4 | Lambert T. — Problemy zarzqdzania. 50 praktycznych modeli rozwigzan., Warszawa, 2000, Dom Wydawniczy
ABC

12 INFORMACJE O NAUCZYCIELACH AKADEMICKICH

OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA KARTE

dr inz. Izabela Godyn (kontakt: izabela.godyn@iigw.pl)

OSOBY PROWADZACE PRZEDMIOT

1 mgr inz. Agnieszka Grela (kontakt: agrela@pk.edu.pl)

13 ZATWIERDZENIE KARTY PRZEDMIOTU DO REALIZACJI

(miejscowosé, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (dziekan)

PRZYIJMUJE DO REALIZACJI (data i podpisy oséb prowadzacych przedmiot)
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